AUSGANGSLAGE UND RAHMENBEDINGUNGEN

Stadttyp: Grof3stadt (239.700 Einwohner)
Zentrentyp: Oberzentrum
Start: 2014
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Zentrumsfunktion

LAGE DER INNENSTADT UND DES PROJEKTES IN DER STADT

® STADTZENTRUM
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AUSGANGSLAGE IM ZENTRUM -
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POTENZIALE UND PROBLEME DER ZENTRUMSENTWICKLUNG

Die Stadt Halle (Saale) ist seit einigen Jahren eine Stabili-
sierung der Einwohnerzahlen festzustellen, seit 2010 ist
sogar ein Zuwachs zu verzeichnen. Besonders die gestie-
genen Studierendenzahlen an den Hochschulen der Stadt
spielen dabei eine grof3e Rolle. Dies hat Auswirkungen auf
viele Bereiche des stadtischen Lebens, Wohnraum, kultu-
relle Einrichtungen, die Verkehrsinfrastruktur aber auch die
technische Infrastruktur missen angepasst und weiterent-
wickelt werden.

Naturlich hat Halle aber auch mit klassischen Problemla-
gen wie dem demografischen Wandel zu kampfen. Hinzu
kommen der Riickgang finanzieller Zuweisungen und For-
dermdglichkeiten von Landesseite und die Pflicht zur Haus-
haltskonsolidierung und zur kommunalen Entschuldung.
Im integrierten Stadtentwicklungskonzept von Halle aus
dem Jahr 2007 ist festgehalten, wie sich der Stadtumbau
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in Halle langfristig gestalten soll und bietet so einen Orien-
tierungsrahmen. Neben den bereits genannten Bereichen
Kultur und Bildung, soll auch das kreative Klima der Stadt
gestarkt werden und ein Wandel des AuBen und Inneni-
mages unterstiitzt werden.

Wenn nicht anders gekennzeichnet, handelt es sich um Fotos und Abbildungen aus eigener Quelle. Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird auf die
gleichzeitige Verwendung mannlicher und weiblicher Sprachformen verzichtet. Sémtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermallen fiir beiderlei
Geschlecht.



ZIELSETZUNGEN

« Inhabergefiihrten Einzelhandel starken

+ Innenstadt mit Hallensern und Touristen beleben

«+ Laden Uber die Region hinaus bekannter machen

- Das Einkaufen erleichtern und attraktiver gestalten

KURZBESCHREIBUNG

Das Projekt ,Schone Laden” vermarktet den inhaberge-
fihrten Einzelhandel unter einem Dach. Da den kleinen
privaten Geschaften oft das Geld fehlt, bekommen sie Un-
terstlitzung von der Stadt. Neben gemeinsamen Einkauf-
stiiten und einer Plakataktion ist das Herzstlick der Kam-
pagne eine Applikation fiir Mobiltelefon und Tablet. Hier
werden die Laden vorgestellt, man kann individuelle Shop-
ping-Touren planen, die Geschéafte nach Branchen filtern,
Rabatt-Coupons einlésen und sonstige Service Angebote
nutzen.

EINDRUCKE

Einblick,Schone-Laden“-App
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Themen und MafBhahmen

Zu Beginn wurden nur die Geschéfte der Altstadt in das
Projekt aufgenommen, im weiteren Verlauf werden auch
angrenzende Projekte in das Projekt eingebunden. Filialen
dirfen nicht teilnehmen. Sie kénnen lediglich indirekt da-
von profitieren.
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PROJEKTANSATZ ZUR
TRANSFORMATION

Akteursstrukturen

SCHLUSSELAKTEURE, GOVERNANCE, TRAGERSTRUKTUREN UND PROZESSE

Das Projekt wurde von der Stadt Halle (Saale) und dem
Stadtmarketing Halle initiiert. Kooperator ist die Cityge-
meinschaft Halle. Die Einzelhdndler konnen kostenlos an
der Schone-Laden-App teilnehmen und ihre Angebote
einstellen.

Einzelhandler
Informationen fiir App
Verkauf der Ware

Agentur Kappa GmbH
Entwicklung und Umsetzug der Kampagne

¥

Stadtmarketing Halle (Saale )GmbH
Initiierung und Finanzierung

Schone Laden
Halle (Saale)

*

Citygemeinschaft Halle (Saale ) e.V.
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FINANZIERUNG Finanzierung
Die Stadt Halle (Saale) und das Stadtmarketing Halle (Saale)

zahlten fur die Entwicklung der App 47.000€. Die Aufnah-

me in die App ist kostenfrei.

Finaziert
durch Stadt
und Stadtmar-
keting

> SCHONE LADEN
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Einzelhdndler konnen
kostenlos mitmachen
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Innovationen und Ubertragbarkeit

INNOVATIONS- UND INFORMATIONSGEHALT, UBERTRAGBARKEIT

Ein solches Projekt kann in jeder Stadt und jedem Stadtteil
umgesetzt werden. In der heutigen Zeit erscheint es sinn-
voll, auf die Vorteile und Moglichkeiten der Digitalisierung
einzugehen.

Da nur inhabergefiihrte Laden teilnehmen kénnen, kann
unter diesen auch ein weiteres Netzwerk entstehen. Sie
kdnnen voneinander profitieren und durch diese Art Zu-
sammenschluss ein breites Angebot an Waren stellen. Klei-
nere inhabergefiihrte Ldden haben zudem durch die Platt-
form die Moglichkeit bekannter zu werden und sich mit
einem jugendlichen Image der jlingeren Generation ganz
neu zu prasentieren. Die Finanzierung durch das Stadtmar-
keting und die Stadtverwaltung ist eine wertschatzende
Geste den eigenen Handlern gegentiber.

KONTAKT UND WEITERE INFORMATIONEN

Stadt Halle (Saale)
Dienstleistungszentrum Wirtschaft
Marktplatz 1

06108 Halle (Saale)

Quellen:
http://schoenelaeden-halle.de/
http://www.halle.de/de/Verwaltung/Stadtentwicklung/

Dieser Steckbrief entstand im Rahmen des Projektes TransZ (www.transz.de).
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